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A Amazbnia ocupa um espaco complexo
no imaginario brasileiro: € motivo de orgulho

nacional mas também fonte de preocupacéo.

Essa dualidade revela que os brasileiros se
relacionam com a regido por meio de
percepcdes que oscilam entre admiracdo
e distanciamento, criando um cenario de
contradi¢cdes que influencia tanto como
compreendemos a regido quanto as
possibilidades de desenvolvimento
sustentavel do territorio.

Diante desse contexto, a ASSOBIO, em
parceria com a FutureBrand S8o Paulo, com
apoio de dados da Timelens, e patrocinio do
Fundo Vale, desenvolveu uma investigacao
abrangente sobre as percepgdes dos
brasileiros em relagdo a Amazonia, 0s
comportamentos de consumo sustentavel
e 0 potencial de mobilizagdo em torno da
bioeconomia regional. Utilizando
metodologias qualitativas, digitais e
quantitativas, entre junho e agosto de 2025,
este estudo mapeou ndo apenas o que 0S
brasileiros pensam sobre a regido, mas

também a disposicdo para apoiar alternativas
econdmicas que mantenham a floresta
em pé.

Desta maneira, a pesquisa buscou
entender a proximidade e aceitag&o do
conceito de bioeconomia como alternativa
de desenvolvimento sustentavel e ponte de
conex8o com a regido amazonica —tendo
0s produtos amazonicos, nesse contexto,
como elemento central, despertando
interesse por seus atributos funcionais e
relacionados a identidade
cultural brasileira.

Como resultado, a pesquisa busca dar
conta dessas dindmicas complexas e
identificar caminhos estratégicos para
aproximar a Amazonia da vida cotidiana
dos brasileiros, fortalecendo a bioeconomia,
promovendo desenvolvimento econdémico
com conservagdo ambiental. Mais do que
uma investigag&o, o material € um convite
para repensar a relagdo do Brasil com
Amazbnia e tornar a bioeconomia parte ndo
S0 do futuro, mas do presente dos brasileiros.
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Junto com um grupo de parceiros estratégicos,
viabilizamos esta pesquisa nacional sobre a
percepcdo do “brasileiro médio” em relacdo a
bioeconomia e &8 Amazdnia com um proposito
ambicioso: aproximar a bioeconomia da
Amazbnia de um publico mais amplo, para
além daqueles ja engajados por meio de uma
agenda ESG.

Nosso objetivo € ampliar o alcance da
chamada “economia da floresta em pé”, que
hoje ainda circula em um nicho restrito,
dificultando que atinja a escala necessaria
paraimpactar, de forma efetiva, a preservagao
da Amazbnia e o desenvolvimento sustentavel
daregido.

Acreditamos que compreender como
0s brasileiros enxergam a Amazdnia e sua
bioeconomia € um passo fundamental para
fortalecer esse movimento. A partir desse
entendimento, poderemos construir pontes

mais solidas entre produtores, comunidades,
consumidores, empresas e formuladores de
politicas publicas, acelerando a transig&o para
um modelo econdmico que valoriza a floresta
viva e 0s povos gue a mantém de pé.

Como proximos passos, pretendemos
utilizar esta pesquisa como uma ferramenta
pratica de trabalho, apoiando a ASSOBIO,
0S Negocios associados e 0s parceiros
institucionais no acesso a mercados, na
captac8o de recursos, na comunicagao
estratégica e em agdes coordenadas de
advocacy e posicionamento institucional.
Além disso, a pesquisa servira de base para
a formulag&o de uma campanha nacional
dedicada a divulgagdo da sociobioeconomia
da Amazonia.

Convidamos todos aqueles que
compartilham dessa vis&do a se somarem
anos nesse esforgo.
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DE POSTS ONLINE

ENTREVISTADOS

MAPEAMENTO DIGITAL

Realizada em parceria com

a Timelens, buscou mapear

a percepcado espontanea dos
brasileiros sobre a Amazonia
na internet, entre noticias,
redes sociais, foruns e buscas
no Google.

EXPLORAGAO QUALITATIVA

Discussfes em grupos
formados por brasileiros de
diferentes regides, classes,
idades e composicoes
familiares, com o objetivo de
explorar os significados
imagéticos da Amazbnia e
de seus produtos.

1038

RESPONDENTES

MENSURACAO
QUANTITATIVA

Pesquisa quantitativa com
brasileiros acima de 18 anos,
pertencentes as classes ABC
e que representam a populacdo
Nos principais grupos
demogréficos (classe, idade,
género e distribuices
geogréficas pela grandes
regides do pals).



Com base na investigagao realizada, foram estruturados
5 grandes topicos, com seus aprendizados proprios.
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A RELACAO DOS BRASILEIROS
(010", WAWALY, VAVA @]\ | VAY

OS SIGNIFICADOS DO ,
IMAGINARIO DA AMAZONIA

A REALIDADE DO )
CONSUMO SUSTENTAVEL

A CONEXAO
COM BIOECONOMIA

O CONSUMODE
PRODUTOS AMAZONICOS



Ol

A RELACAO DOS
BRASILEIROS
COM A AMAZONIA



PRINCIPAIS MOTIVOS PARA NAO CONHECER A AMAZONIA
o) 2"/ 6 5"/
(o] (o]
Nunca fui a regido S6 acompanho noticias
sobre |a quando sai na midia

DOS BRASILEIROS
DECLARAM NAO )
CONHECER A AMAZONIA

Um universo misterioso e de dificil acesso:

A maioria dos brasileiros diz hdo conhecer a Amazdnia. ISso se

da tanto pela distancia fisica quanto emocional, ja que o interesse
surge apenas quando a regido ganha destaque na midia.

297, 28

N&o sei muito sobre o tema N&o vejo produtos ou iniciativas

(4’4 S s amazonicas onde moro
Eu nunca fui la. S6 conhego pelo que eu

ja ouvi falar, que eu viem midias, pelas
historias. Mas conhecer mesmo o local,
eu ndo conhego, eu nunca fui.

PESQUISA QUALITATIVA

- ~ D5. De a5, o quanto vocé acredita conhecer sobre a Amazonia? Sendo 1“Ndo conhego” e 5, “Tenho conhecimento total”. Consideramos como “desconhece” a Amazdnia quem indicou
ASSOBIO A RELACAO DOS BRASILEIROS COM A AMAZONIA entre1-3. | Base: 1038 casos - D7. Por quais motivos vocé considera ndo possuir conhecimento sobre a Amazonia? Selecione até 3 opgdes. | Base: 263



S O%

DOS BRASILEIROS
DECLARAM CONHECER
A AMAZONIA

Entre quem sente que conhece a regido, a principal motivagédo
€ o interesse por assuntos que se relacionam a Amazoénia ou
pelo local em si.

ASSOBIO ARELACAO DOS BRASILEIROS COM A AMAZONIA

PRINCIPAIS MOTIVOS PARA CONHECER A AMAZONIA

ME INTERESSO POR...

O 1%

Natureza, cultura
ou sustentabilidade

3% 32%

Amazobnia e acompanho Assisto séries/
noticias ou conteudos documentarios sobre a regido

2 7% 227%

Tecnologia e Medicina Tradicional

desenvolvimento sustentavel

D5. De a5, o quanto vocé acredita conhecer sobre a Amazonia? Sendo 1“Ndo conhego” e 5, “Tenho conhecimento total”. Consideramos como “desconhece” a Amazdnia quem indicou
entre1-3. | Base: 1038 casos Dé. Por quais motivos vocé considera possuir conhecimento sobre a Amazonia? Selecione até 3 opgdes. | Base: 774



A visao do Brasil
sobre a Amazonia
ainda € marcada
por estereotipos

Amazobnia enquanto territorio: grandioso, imaginado
e inacessivel.

As distancias que separam o brasileiro da regido alimentam
uma visdo estigmatizada.

Se, por um lado, ha um amplo reconhecimento de sua
importancia — em especial como riqueza natural —, por outro,
ela continua sendo compreendida de forma estereotipada,
distante do cotidiano e da experiéncia direta.

ASSOBIO ARELACAO DOS BRASILEIROS COM A AMAZONIA

CONCORDAM OU CONCORDAM TOTALMENTE QUE A AMAZONIA...

904 79

E um lugar onde vivem indigenas
€ povos nativos no meio da floresta.

714

Abriga povos que vivem
de forma primitiva e isolada.

D9. Em relagdo a Amazonia, o quanto vocé concorda com as alternativas abaixo? | Base: 1038 casos.

E um lugar mistico, cheio de mistérios
e com histdrias de folclores.

69

E uma regido com
infraestrutura limitadas.




IMAGEM MAXAR
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O imaginario
brasileiro nao
reflete 3 Amazonia
em sua totalidade

O imaginario estereotipado altamente relacionando a regiéo,
a floresta e ao misticismo desconsidera movimentos
estruturantes da regido, como a urbanizagao.

11 Pessoas tém uma visdo muito
estereotipada, enxergam de maneira
arcaica, como se ndo tivesse acesso
a moradia, coisas basicas.

PESQUISA QUALITATIVA

ASSOBIO ARELACAO DOS BRASILEIROS COM A AMAZONIA

PERCEPGAO BRASILEIRA

59

dos brasileiros concordam ou

concordam totalmente
que a Amazdnia € um lugar com
grandes cidades urbanizadas.

REALIDADE AMAZONICA

716

da populagéo na regido
da Amazénia Legal vive
em areas urbanas.

D9. Em relagdo a Amazonia, o quanto vocé concorda com as alternativas abaixo? | Base: 1038 casos.


https://amazonia2030.org.br/wp-content/uploads/2022/11/As5Amazonias.pdf
https://amazonia2030.org.br/wp-content/uploads/2022/11/As5Amazonias.pdf
https://amazonia2030.org.br/wp-content/uploads/2022/11/As5Amazonias.pdf
https://amazonia2030.org.br/wp-content/uploads/2022/11/As5Amazonias.pdf

IMAGEM

A FLORESTA

E CONSTROI
POR UM
NCANTAMENTO
DISTANTE

A URGENCIA
DAS AMEACAS




E encontra um

DESTINO
FATAL

A imaginacéo sobre Amazonia parte de um

IDEAL
LUDICO

13 ASSOBIO ARELAGAO DOS BRASILEIROS COM A AMAZONIA
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IDEAL
LUDICO

Aimagem da Amazodnia € fortemente marcada por uma visao
idealizada e fantasiosa, percebida mais como um mito do que
como um territorio realmente vivido.

(113

ASSOBIO

A viséo que a gente tem da Amazdnia, assim
Ccomo 0s gringos de fora do Brasil, € uma
atracéo, a gente ndo sabe o que a Amazonia
realmente significa. E uma visdo quase Itdica,
de indigenas que moram na floresta.

PESQUISA QUALITATIVA

ARELACAO DOS BRASILEIROS COM A AMAZONIA

Floresta gera orgulho
e encantamento pela
fauna e flora, com
poténcia natural.

Ha fascinio pelo
misticismo de
praticas espirituais
e “medicinas
indigenas”

que prometem

autoconhecimento.

Esteredtipos
simplificam a
diversidade
cultural na figura
do “indio pelado
e ndo civilizado™.

Tratam a Amazdnia
como uma regiao
congelada no tempo,
desconsiderando
complexidades,
urbanizagéo e
formas de vida
contemporaneas.



As associacoes
mais fortes que

o brasileiro faz

d regido referem-se
d natureza

15 ASSOBIO ARELAGAO DOS BRASILEIROS COM A AMAZONIA

PRIMEIRA PALAVRA QUE VEM A CABECA QUANDO PENSA EM AMAZONIA:

40,

ASSOCIADA AO AMBIENTE
FLORESTA - NATUREZA - BIODIVERSIDADE

9.

ASSOCIACAO AO DESMATAMENTO

DESMATAMENTO - QUEIMADA - DESTRUICAO

FLORESTA - NATUREZA- DESMATAMENTO

BIODIVERSIDADE - MUNDO - VIDA - PRESERVACAO
MATA - ANIMAIS A- MBIENTE - DIVERSIDADE

SUSTENTABILIDADE - AR - MEIO
FLORESTAS QUEIMADAS - FAUNA - FLORA - VERDE

ARVORES - RIO - RIOS - BRASIL - OXIGENIO |
NATURAL - AMBIENTAL - RIQUEZA ATLANTICA - AMAZONICA

POVOS INDIGENAS - CORACAO - CULTURA - BOM - BELEZA - PURO
ECOSISTEMA - SELVA - BIOMA - ARVORES - PLANETA - NATURA QUEIMADO

D1. Quando vocé pensa em Amazonia, qual a primeira palavra que vem a sua cabega? | Base: 1038 casos.



Sentimentos
despertados
pela Amazonia

Essa associacdo desperta essencialmente sentimentos
positivos como admiragdo, esperanga e curiosidade.

16 ASSOBIO ARELAGAO DOS BRASILEIROS COM A AMAZONIA

PRINCIPAIS SENTIMENTOS DESPERTADOS PELA AMAZONIA

47+ |41%

Admiragéo Esperanga

40z

Curiosidade

39y 130%

Orgulho Responsabilidade

2 7%

Fascinio

20

Inspiragéo

D10. Quais os principais sentimentos que a Amazonia desperta em vocé? Selecione até 3 alternativas | Base: 1038 casos.
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DESTINO
FATAL

A imagem da Amazoénia também € atravessada por
uma realidade tragica, marcada por sentimentos de perda
e urgéncia diante de sua destruigdo continua.

13 Imagino a Amazdnia como uma mulher rica que
tem uma empresa e que ela estivesse falindo
A0S PoUCOSs e que esta gritando e ninguém esta

fazendo quase hada.
PESQUISA QUALITATIVA

ASSOBIO ARELACAO DOS BRASILEIROS COM A AMAZONIA

A destruicdo se torna rotineira
nas noticias e reforga a ideia
de uma floresta ameagada

e emrisco constante.

O reconhecimento da exploragéo
predatdria convive com uma
sensagédo de impoténcia

e culpa, ainda que indireta.
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Amazonia chega
por meio de mas
noticias

Os picos de interesse no Google pela Amazoénia
coincidem com surtos de queimadas acima da média
e eventos criticos, como o desaparecimento de Dom
Phillips e Bruno Pereira e a crise de fumaga de 2024.

LEGENDA

Queimadas 45% acima da média

Desaparecimento de Dom Phillips e Bruno Pereira

Crise na politica ambiental do governo; eleigées apontadas como
oportunidade de retomar a protegéo da floresta

Focos de calor agravam a crise climatica e geram fumaga que afeta
a saude; Contraponto: INEP registra a menor taxa de desmatamento
em seis anos

®@OEE

ASSOBIO ARELACAO DOS BRASILEIROS COM A AMAZONIA

INTERESSE EM AMAZONIA - ULTIMOS 5 ANOS

jun.-20 7
ago.20
out.-20 1
dez.-20 A
fev.-21
abr.-21 1
jun.-214
ago.211
out.-21 1
dez.-21

Fonte: Timelens | Google Trends - Recorte: jun. 2020 a jul. 2025.

fev.-22 -

abr.-22

jun.-22 1

ago.22 1

out.-22 1

dez.-22

fev.-23 A

abr.-23

jun.-23 1

ago.23 A

out.-23 A

dez.-23 1

fev.-24 A

abr.-24

jun.-24 1

ago.24

out.-24 A

dez.-24 1

fev.-25

abr.-25 4
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DAS MENCOES EM
REDES SOCIAIS SAO
NEGATIVAS QUANDO

O ASSUNTO E AMAZONIA

Apesar da imagem positiva que a Amazdnia pode evocar,
a maioria das mengdes nas redes sociais tem um tom
negativo: 80% dos comentarios expressam preocupagao,
criticas ou denuncias.

19 ASSOBIO ARELAGAO DOS BRASILEIROS COM A AMAZONIA

ASSUNTOS MAIS ASSOCIADOS A AMAZONIA - ULTIMO ANO

56 19,

Queimadas Desmatamento

104 8.

Petrdleo Apoio
Governamental

Fonte: Timelens | Menc¢des por Amazénia — Recorte: jun. 2024 a jun. 2025.

124

Viagens turisticas

6-

Conservacao
Ambiental




COMO RESULTADO

A Amazobnia permanece distante da realidade
do brasileiro comum. Ela representa um
simbolo intangivel, envolto a esteredtipos -
ao invés de palpavel e conectada com

a vida cotidiana.

20 ASSOBIO ARELAGAO DOS BRASILEIROS COM A AMAZONIA



O2.

O QUE ng 0OS
IMAGINARIOS
DA AMAZONIA



NO IMAGINARIO
DOS BRASILEIROS,
A FIGURA

DA AMAZONIA

E DE UMA MAE
QUE SOFRE
E GUARDA!
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A Amazonia
personificada

Ao exercitarmos ,com os participantes da pesquisa, como
a Amazonia seria se fosse uma pessoa viva, percebemos
3 caracteristicas principais:

¢¢ Imagino a Amazdnia como uma mulher, mas
por causa da questéo da vida, das coisas que
aguenta. Mulher no geral tem mais desafios
para aguentar assim como a nossa Floresta.

Amazbnia € uma coisa tanto de forgca e ao

E acolhedora, mas talvez ndo t&o acolhida.

PESQUISA QUALITATIVA

ASSOBIO O QUE SAO OS IMAGINARIOS DA AMAZONIA

mesmo tempo de ndo receber muito de volta.

Feminilidade e maternidade:

representada como

mée terra ou mée natureza,
acolhedora, protetora e
doadora de uma vida
abundante.

Sabedoria e ancestralidade:
vista como uma ancié sabia,
conectada aos povos
originarios e ao conhecimento
das plantas e da floresta.

Forga e resiliéncia: figura
guerreira, que resiste e
persiste mesmo diante

da exploragéo e das perdas,
mas que precisa ser cuidada.



A Amazonia e
associada a sua
diversidade natural,
sentimento

de orgulho e
conhecimento
ancestral

Além da figura de mée, os brasileiros enxergam a Amazonia
através de multiplos significados, que traduzem tanto a
natureza material, quanto a vida cultural amazbnica.

As diferengas percentuais desses significados mostram
como existem aspectos da Amazdnia que sdo mais comuns,
enquanto outros sdo menos vinculados a regido. Cada um
desses significados sera destrinchado a seguir.

ASSOBIO O QUE SAO OS IMAGINARIOS DA AMAZONIA

ASSOCIAGOES DOS BRASILEIROS COM A AMAZONIA

64

Riqueza biodiversa

O D%

Pulm&o do mundo

45,

Saberes tradicionais

32

Festividade efusiva

09,

Orgulho nacional

O I

Saberes ancestrais

40,

Utopia sustentavel

22

Natureza selvagem

D9. Em relagdo a Amazonia, o quanto vocé concorda com as alternativas abaixo? | Base: 1038 casos
Para avaliagéo de associagéo, foi considerado apenas a selecao de “Concorda totalmente” para as frases representativas dos significados.

06

Desmatamento ilegal

47

Plantas de poder

40,

Mistico folcldrico

14+,

Metrépole inovadora
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Riqueza
Biodiversa

A Amazonia € vista como um territorio de abundancia viva,
onde biodiversidade exuberante e pluralidade cultural se
encontram. Sua fauna e flora, Unicas e insubstituiveis, sdo
tesouros raros que revelam a singularidade da regigdo. Por
isso, desperta encantamento e admiracéo, além do desejo
de cuidar deste patrimdnio vivo.

€¢| A riqueza da biodiversidade da nossa
Amaz0bnia, 0 NOSSO agal, que €

Penso na riqueza da biodiversidade,
da floresta, do verde, das aguas,
das forca das mulheres amazonicas.

PESQUISA QUALITATIVA

ASSOBIO O QUE SAO OS IMAGINARIOS DA AMAZONIA

incomparavel em qualquer lugar do mundo.

%

Concorda totalmente que a
Amazoénia € um lugar com alta
riqueza natural

e biodiversidade unica.

D9. Em relagéo a Amazonia, o quanto vocé concorda
com as alternativas abaixo? | Base: 1038 casos

Imagemilustrativa, inspirada nas fotos enviadas pelos participantes da pesquisa qualitativa.
roto Unsplash
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Orqgulho
nacional

A Amazbnia € percebida como um simbolo poderoso da
identidade nacional, representando o "verde da bandeira”
e sendo reconhecida como patriménio que define o Brasil
internacionalmente. O senso de orgulho e pertencimento
¢ forte para os brasileiros que veem a Amaz6nia como um
elo espiritual e ecoldgico que une todos os brasileiros.

¢¢ Amazonia € Brasil’ — reforca que a Amazdnia
nao ¢é algo distante, isolado ou apenas uma
pauta ambiental. Ela faz parte da identidade
nacional, € um orgulho do povo brasileiro
e um patrimonio coletivo.

PESQUISA QUALITATIVA

ASSOBIO O QUE SAO OS IMAGINARIOS DA AMAZONIA

%

Concorda totalmente que a
Amazoénia € um lugar de orgulho
nacional e faz parte da
identidade do Brasil.

D9. Emrelagéo a Amazonia, 0 quanto vocé concorda
com as alternativas abaixo? | Base: 1038 casos

Imagemilustrativa, inspirada nas fotos enviadas pelos participantes da pesquisa qualitativa.
roto Unsplash
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Desmata-
mento ileqgal

O desmatamento € uma das primeiras associagdes feitas
quando se pensa ha Amazonia, surgindo junto a termos
como queimadas, madeireiras e toda uma cadeia
exploratodria na regido. Traz sentimentos como medo,
angustia, impoténcia e revolta sobre a forma indevida de
Uso dos recursos amazonicos.

¢¢ Na minha cabeca, o que vem quando penso na

Amazonia € um sentimento de frustracéo e tristeza.

Normalmente, quando vejo algo sobre elana TV, é
sobre desmatamento ou sobre espécies que estéo
deixando de existir.

PESQUISA QUALITATIVA

ASSOBIO O QUE SAO OS IMAGINARIOS DA AMAZONIA

6.

Concorda totalmente que a
Amazobnia esta sendo destruida
pelo desmatamento

e exploragédo

D9. Em relagéo a Amazonia, o quanto vocé concorda
com as alternativas abaixo? | Base: 1038 casos

Imagemilustrativa, inspirada nas fotos enviadas pelos participantes da pesquisa qualitativa.
roto Unsplash
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Pulmao
do mundo

Carregada de valor simbdlico e ambiental, a regido €
reconhecida pela importéncia ecoldgica do bioma, tendo
um papel no equilibrio do clima global. E um codigo
marcado pela preocupacdo de manutencéo da floresta de
pe, preservada e mantida.

11 A Amazbnia € o pulm&o do mundo. Grande fonte
de recursos naturais para o Brasil € para o mundo,
fornecendo matéria prima para produtos em
areas diversas.

PESQUISA QUALITATIVA

ASSOBIO O QUE SAO OS IMAGINARIOS DA AMAZONIA

%

Concorda totalmente que a
Amazbnia é o pulm&o do mundo,
impactando diretamente o clima
global

D9. Emrelagéo a Amazonia, 0 quanto vocé concorda
com as alternativas abaixo? | Base: 1038 casos

Imagemilustrativa, inspirada nas fotos enviadas pelos participantes da pesquisa qualitativa.
roto Unsplash
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Saberes
ancestrais

Os saberes amazonicos originarios, transmitidos entre
geracdes e ligados ao territorio e natureza, estdo nos modos
de viver e relacionar-se com a floresta. Coexistem duas
perspectivas: os saberes como conhecimentos legitimos
capazes de dialogar com desafios contemporaneos e visdes
que 0s associam ao atraso ou folclore.

€ € | Havarias culturas que me ensinam muito nessa
sabedoria de pessoas que, as vezes, nao estéo
t8o 'a frente' no sentido tecnoldgico, mas séo
muito observadoras dos ciclos naturais - da
permacultura, da lua, da influéncia desses
elementos, dessa cultura de observagéo dos
biomas e do ecossistema. Elas tém um
conhecimento muito avangado sobre o vegetal.

PESQUISA QUALITATIVA

ASSOBIO O QUE SAO OS IMAGINARIOS DA AMAZONIA

%

Concorda totalmente que

a Amazobnia preserva
sabedorias tradicionais
sobre plantas, medicinas,
gastronomia e modo de vida

D9. Emrelagéo a Amazonia, 0 quanto vocé concorda
com as alternativas abaixo? | Base: 1038 casos

Imagemilustrativa, inspirada nas fotos enviadas pelos participantes da pesquisa qualitativa.
roto Unsplash
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Plantas
de poder

A medicina da floresta € vista como uma alternativa holistica,
eficaz e profundamente conectada a natureza em contraste
com os modelos industrializados de satide. E ao mesmo tempo
farmacia, templo, tradic&o e patrimdnio. S8o expressao viva

de um saber ancestral, espiritual e preventivo.

13 Acho que é muito diferente a forma como a gente
vé bem-estar, medicina e cura, em comparacao
com a forma como eles veem. NOs ja
transferimos isso totalmente para a drogaria,
para medicamentos manipulados.

PESQUISA QUALITATIVA

ASSOBIO O QUE SAO OS IMAGINARIOS DA AMAZONIA

%

Concorda totalmente
que a Amazobnia é onde
estéo plantas que podem
curar doengas.

D9. Em relagéo a Amazonia, o quanto vocé concorda
com as alternativas abaixo? | Base: 1038 casos

Imagemilustrativa, inspirada nas fotos enviadas pelos participantes da pesquisa qualitativa.
roto Unsplash
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Sabores
tradicionais

Os alimentos e ingredientes amazonicos ndo sdo apenas
produtos regionais, sdo expressdes da identidade local:
carregam sabores unicos, saberes antigos, propriedades
curativas e potencial cultural e econémico. A Amazonia € vista
como celeiro de sabores auténticos e insubstituiveis.

13 Entre as comidas regionais, tem o arroz paraense,
gue € uma iguaria deliciosa: um arroz com
camarao e jambu, muito saboroso. Tém pratos
paraenses, como tacaca, tucupi e o agai salgado
com peixe.

PESQUISA QUALITATIVA

ASSOBIO O QUE SAO OS IMAGINARIOS DA AMAZONIA

%

Concorda totalmente que a
Amazobnia oferece sabores
Unicos e ingredientes que ndo
existem em outros lugares

D9. Emrelagéo a Amazonia, 0 quanto vocé concorda
com as alternativas abaixo? | Base: 1038 casos

Imagemilustrativa, inspirada nas fotos enviadas pelos participantes da pesquisa qualitativa.
roto Unsplash
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Utopia
sustentavel

Expressa visado de futuro esperangosa, onde a Amazoénia
permanece de peé gerando riqueza via praticas ecoldgicas,
tecnologias verdes, turismo experiencial € saberes
tradicionais. Emerge como horizonte desejavel - mas distante
— diante de desafios econdémicos e estruturais.

(113 Ainda mais com a tecnologia como aliada, acho
que a Amazonia € importantissima hoje em dia
para a gente buscar algo mais sustentavel.

PESQUISA QUALITATIVA

ASSOBIO O QUE SAO OS IMAGINARIOS DA AMAZONIA

Concorda totalmente que
a Amazbnia mostra como
€ possivel viver de forma
sustentavel, equilibrada e
conectada com a natureza.

D9. Em relagéo a Amazonia, o quanto vocé concorda
com as alternativas abaixo? | Base: 1038 casos

Imagemilustrativa, inspirada nas fotos enviadas pelos participantes da pesquisa qualitativa.
roto Unsplash



Mistico
Folclorico "

Vista como territorio de espiritualidade, onde misticismo, Concorda totalmente que a
folclore e conexdo natural constituem formas legitimas de Amazb6nia € um lugar mistico,

conhecimento e pertencimento. O folclérico reforca cheio de mistérios e com
histdrias de folclores.

tradigdes, identidades e imprime uma dimens&o Iudica ao
imaginario da regido.

11 E um epicentro cultural e espiritual. O folclore,
como o Saci-Pereré e todas essas festas, faz
parte da parte encantada da floresta, da
”teratura, das ||'nguas Originérias, da musica. D9. Emrelagio a Amazonia, 0 quanto vocé concorda

com as alternativas abaixo? | Base: 1038 casos

PESQUISA QUALITATIVA

Imagemilustrativa, inspirada nas fotos enviadas pelos participantes da pesquisa qualitativa.
roto Unsplash

ASSOBIO O QUE SAO OS IMAGINARIOS DA AMAZONIA



Festividade
Pulsante %

Expressdes vibrantes de cultura potente e multipla, Concorda totalmente que a

conectando ancestralidade e identidade coletiva. Amazonia é um lugar com
muitos festivais regionais e

musicas animadas.

Representam resisténcia e orgulho local, ainda que com
menor visibilidade nacional. Lideradas por Parintins, sdo forca
cultural original que convida a imersdo comunitaria pelo
turismo e consumo de artistas.

(14 Joelma vem com o ritmo que € de |a da regido
Norte, que € o ritmo Calypso, e se tornou algo
popular em todo o Brasil. teve até aquela trend
coma mL:ISica ‘EU VOou tomar um tacaCé’. D9. Emrelagéo a Amazonia, 0 quanto vocé concorda

com as alternativas abaixo? | Base: 1038 casos

PESQUISA QUALITATIVA

Imagemilustrativa, inspirada nas fotos enviadas pelos participantes da pesquisa qualitativa.
roto Unsplash

ASSOBIO O QUE SAO OS IMAGINARIOS DA AMAZONIA
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Natureza
selvagem

Amazbnia como espaco potente, indomado e desconhecido.
Essa percepcéo varia conforme proximidade florestal,
revelando tensdes entre fascinio e medo, misticismo e
sobrevivéncia. Associada ao exotismo da fauna e ideia

de perigo.

(14 Por mais que eu sou acostumada com
acampamento, eu ainda tenho muito medo de
ir pra Amazonia. Eu gosto de admirar de longe,
de um lugar mais seguro.

PESQUISA QUALITATIVA

ASSOBIO O QUE SAO OS IMAGINARIOS DA AMAZONIA

%

Concorda totalmenteque a
Amazoénia € uma regido que
oferece riscos devido

a presenca de animais
selvagens .

D9. Em relagéo a Amazonia, o quanto vocé concorda
com as alternativas abaixo? | Base: 1038 casos

Imagemilustrativa, inspirada nas fotos enviadas pelos participantes da pesquisa qualitativa.
roto Unsplash
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Metropole
inovadora

Representa lacuna perceptiva de quem vive fora da Amazonia.

Amazoénidas descrevem centros urbanos vibrantes e
tecnologicamente integrados, olhares externos permanecem

presos a imagem florestal. A Amazonia urbana segue
invisibilizada, gerando percepcao de ndo ter polos econdmicos
e atualizados.

(14 E um lugar com cidades enormes. A gente que
mora aqui vé isso no dia a dia, mas quem esta
fora acha que a gente vive no meio da floresta,
que tem onga de estimacéo.

PESQUISA QUALITATIVA

ASSOBIO O QUE SAO OS IMAGINARIOS DA AMAZONIA

%

Concorda totalmente que a

Amazobnia é um lugar com
grandes cidades urbanizadas

D9. Em relagéo a Amazonia, o quanto vocé concorda
com as alternativas abaixo? | Base: 1038 casos

Imagemilustrativa, inspirada nas fotos enviadas pelos participantes da pesquisa qualitativa.
roto Unsplash
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COMO RESULTADO

E possivel aproximar o brasileiro da
Amazonia por meio de uma conexao
emocional ancorada em seus significados
naturais e culturais. principalmente, pelo
senso de pertencimento e orgulho nacional,
mostrando a regido como parte indissociavel
da cultura e identidade brasileira.

ASSOBIO OS SIGNIFICADOS DO IMAGINARIO DA AMAZONIA

Para fomentar a regidao, tanto
institucional quanto economicamente,

€ interessante compor caracteristicas
comuns no imaginario popular, junto com
elementos que ainda ndo estao tao
disseminados - justamente, porque sao
eles que irdo desconstruir esteredtipos
e generalizacdes.



O3.

A REALIDADE

DO CONSUMO
SWUSTENTAVEL



Para o brasileiro,
existe uma

direta relacao entre
O conceito de
sustentabilidade

e meio ambiente.

39 ASSOBIO A REALIDADE DO CONSUMO SUSTENTAVEL

PRIMEIRA PALAVRA QUE VEM A CABECA QUANDO PENSAM EM SUSTENTABILIDADE

MEIO AMBIENTE - RECICLAGEM - NATUREZA
PRESERVACAO - SUSTENTAVEL

ECOLOGICO - ECOLOGIA - CUIDADO - NATURA
PRESERVAR - QUALIDADE - ECONOMIA RESPONSABILIDADE

RECURSOS - AMBIENTAL EQUILIBRIO - FUTURO - VIDA
CONSERVAR - PROTEGER CORRETO - NECESSIDADES
NATURAIS - PRODUTO PRODUTOS - RECICLAVEL
RECICLAR - DURABILIDADE PLANETA - BOTICARIO - SUSTENTAR

BOM - DINHEIRO - NATURAL - FLORESTA - MENOS
AGRIDE - CONSCIENCIA - SAUDE

ASPECTOS ENVOLVIDOS PELA SUSTENTABILIDADE

86. o2

Meio ambiente Economia

C3. Quando vocé pensa em "sustentabilidade”, qual a primeira palavra que vem a sua cabega? | C8. Na sua opinido, a sustentabilidade envolve quais aspectos? Selecione até 2
alternativas. | Base: 1038 casos



40

Viver a sustentabilidade
pode acontecer

de diferentes maneiras
no cotidiano das pessoas

Os comportamentos mapeados néo ocorrem de forma isolada
— podemos encontrar uma combinagdo de comportamentos
diferentes em um mesmo perfil de consumidor.

SUSTENTABILIDADE
COMO ESTILO DE VIDA
15% DOS BRASILEIROS DECLARAM TER

SUSTENTABILIDADE COMO TEMA DE INTERESSE
NO DIA-A-DIA.

ENGAJADO CONTEXTUAL
E PARTICIPATIVO

26% DECLARAM PARTICIPAR FREQUENTEMENTE
DE GRUPOS OU ORGANIZACOES AMBIENTALISTAS

SUSTENTABILIDADE
VIA CONSUMO CONSCIENTE

54% DOS BRASILEIROS DECLARAM FREQUENTEMENTE
ESCOLHER MARCAS COM CERTIFICACOES AMBIENTAIS

PRAITICAAS COTIDIANAS DE
CONSCIENCIA

74°% DOS BRASILEIROS DECLARAM QUE SEPARAM LIXO
PARA RECICLAGEM

Sustentabilidade atravessa todas as dimensdes
davida.

Envolvimento significativo, mas mediado
por vivéncias especificas.

Engajamento através do consumo
de marcas/experiéncias sustentaveis.

Sustentabilidade se manifesta nas rotinas
domésticas ou de consumo.

Praticas consistentes, planejadas e informadas.

Participacédo ativa, mas com praticas
mais localizadas.

Sustentabilidade aparece como
valor aspiracional.

S80 pessoas que adotam atitudes praticas
e regulares.

Agem por convicgao, propdsito e consciéncia
ecoldgica sistémica.

Grande abertura ao aprendizado e ao
aprofundamento.

Agem por convicgao, propdsito e consciéncia
ecoldgica sistémica.

Ainda que as ag¢des sejam simples, elas s&o
consistentes e refletem preocupacéo continua.

ASSOBIO A REALIDADE DO CONSUMO SUSTENTAVEL

Cl. Dos temas abaixo, quais mais despertam seu interesse no dia a dia? Selecione até 5 alternativas | Base: 1038 casos. | C7. Baseado no que € possivel e vidvel no seu dia a dia, com que
frequéncia vocé pratica as seguintes atitudes sustentdveis? Responda de forma sincera, considerando suas circunstancias pessoais | Base: 1038 casos



ACOES DE SUSTENTABILIDADE REALIZADAS COM MAIOR FREQUENCIA PELOS BRASILEIROS

Declarar > Realizar:

arelacao do
brasileiro com 81 714,

Adoto praticas para economizar Separo lixo para reciclagem

atitudes Sustentéveis FRESEIEERECe
se restringe ao basico
At ufentle o comunoatro osreioros 70, 70,

diminuigdo do “peso no bolso” e ha consciéncia, sem grande
envolvimento de agdes politicas e/ou sociais.

Reutilizo embalagens Evito produtos que testam
e materiais em animais

i C7.Baseado no que é possivel e vidvel no seu dia a dia, com que frequéncia vocé pratica as seguintes atitudes sustentdveis? Responda de forma sincera, considerando suas
ASSOBIO A REALIDADE DO CONSUMO SUSTENTAVEL circunstancias pessoais | Base: 1038 casos






Na teoria, o discurso
verde: quando
estimulados, os
brasileiros concordam
que 0 consumo pode
ser um aliado na
sustentabilidade

43 ASSOBIO A REALIDADE DO CONSUMO SUSTENTAVEL

86% 60%

concorda ou concorda totalmente que dos brasileiros afirmam que consomem
consumir produtos sustentaveis é uma produtos sustentaveis frequentemente.
forma eficaz de ajudar o meio ambiente

CATEGORIA DE PRODUTOS SUSTENTAVEIS MAIS CONSUMIDAS

o8- 44., 45,

Alimentagéo Cosmético e beleza Higiene pessoal

C12. Considerando todas as suas compras (alimentacao, higiene, vestuério, casa etc.), com que frequéncia vocé opta por produtos sustentaveis? | Base: 1038 casos.
C13. Em quais categorias vocé costuma escolher produtos sustentéveis? Selecione até 3 alternativas | Base: 950 casos.
Cl6. Agora, gostariamos de conhecer sua opini&o sobre sustentabilidade. O quanto vocé concorda com cada uma das frases abaixo? | Base: 1038 casos
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Na pratica o discurso
e pouco relevante:
sustentabilidade nao
€ UM critério
importante na hora
da compra

¢¢ Eu usei Salon Line que ndo fazia teste em
animal, mas isso era um a mais. Eu comprava
Mesmo porqgue era bom pro meu cabelo.

PESQUISA QUALITATIVA

ASSOBIO A REALIDADE DO CONSUMO SUSTENTAVEL

CRITERIOS MAIS IMPORTANTES NA COMPRA

1. Qualidade

2. Preco

3. Marca

4. Disponibilidade / Facil de encontrar
©. Aparéncia / Design

6. Procedéncia / Origem

7. Sustentavel / Ecologico

8. Recomendacéo de terceiros

C2. Pensando na compra de um produto, independente da categoria (alimenticio, vestuério, cosmético etc.), como voc:

a sua decisao? | Base: 1038 casos

& ranquearia os cri

€érios de escolha mais importantes
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A contradicao existe
porque a relacao

do brasileiro com
sustentabilidade

e pautada por
elementos como
culpa e moralidade

€¢ | como sociedade, eu nunca apoiei, nunca
fiz nada |a [na Amazoénia], mas ndo tem
como a gente fugir da responsabilidade.
A gente esta num sistema capitalista, a
gente consome coisas. Tem uma culpa.

PESQUISA QUALITATIVA

ASSOBIO A REALIDADE DO CONSUMO SUSTENTAVEL

CONCORDAM OU CONCORDAM TOTALMENTE QUE...

80.

Consumir produtos
sustentaveis me faz sentir
bem comigo mesmo(a).

65.

Quando penso em
sustentabilidade, sinto
que nunca estou fazendo
o suficiente.

O S

Eu me sinto culpado(a)
quando ndo escolho a
op¢ado mais saudavel.

Cl6. Agora, gostariamos de conhecer sua opini&o sobre sustentabilidade. O quanto vocé concorda com cada uma das frases abaixo?

Base: 1038 casos.



~N
A sustentabilidade entra como um beneficio
secundario para grande parte dos
consumidores, porque existem critérios
que, no momento da compra, falam mais alto.

2.0

€ € | Sustentabilidade é um diferencial.
Se tiver valores competitivos, embalagens,
campanha, qualidade legal, se tem tudo isso,
ai a sustentabilidade € um diferencial.

||I| ONSUMO SUSTENTAVEL PESQUISA QUALITATIVA

ASSOBIO




COMO RESULTADO

A divulgacdo de produtos sustentaveis
pode adotar um discurso que valorize
seus atributos funcionais e estéticos,
despertando desejo.

O apelo sustentavel deve permanecer,
mas integrado com outras qualidades
dos produtos que aliviem o peso da
responsabilizacao e tornem o consumo
mais leve.




or:3

A CONEXAO

COM
BIOECONOMIA



. - : 4 DOS BRASILEIROS
Bioeconomia ainda é 3 4 o, ACREDITACONMECER
/O BIOECONOMIA (*)

distante dos brasileiros,
mesmo que os dados

digitais apresentem 13, o1, 26, [23.
O debate crescente s oomomeen e o
em torno do assunto.

7

Nunca ouvi falar

INTERESSE DIGITAL POR BIOECONOMIA

— EVENTOS DE BIOECONOMIA
Instituicdo do Programa Bioeconomia Brasil -
Sociobiodiversidade (junho), Férum Brasil
Bioeconomia 2019 (Agosto), Semana Nacional
de Ciéncia e Tecnologia (SNCT) (outubro)
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C4. Vocé conhece o conceito de “Bioeconomia™? | Base: 1038 Fonte: Timelens | Google Trends - Recorte: jun. 2018 ajul. 2025.

ASSOBIO A CONEXAO COM BIOECONOMIA Casos.
(*) Soma de conhece bem + conhece muito bem.



Pela falta de
conhecimento,

a bioeconomia

e associada,
principalmente,

a sustentabilidade.

Para quem acredita conhecer Bioeconomia “muito bem?,
as associacdes acontecem na mesma ordenagdo. Porém,
“Uso consciente de residuos” € mais relevante, com 26%

das associagdes.

ASSOBIO A CONEXAO COM BIOECONOMIA

PRIMEIRA PALAVRA QUE VEM A CABEGA QUANDO PENSA EM BIOECONOMIA

RECURSQOS - ECONOMJA - BIOLOGICOS

SUSTENTAVEL RENOVAVEIS - PRODUTOS
SUSTENTABILIDADE BIOECONOMIA - SERVICOS - UTILIZA

MEIO - NATUREZA PLANTAS - ANIMAIS - NATURAIS
PRODUCAO - ENERGIA BENS - DESENVOLVIMENTO
MATERIAIS - VIDA PRESERVACAO - AMBIENTAL - BIOLOGIA

ALIMENTOS DESENVOLVER - UTILJZACAO - USAR - USA

BASEADO - BASEADA - ATRAVES - BIOLOGICOS
RENOVAVEIS SUSTENTAVEIS - MICROORGANISMOS
UTILIZAR VOLTARA - GERAR - PRODUZIR - BIODIVERSIDADE

PRINCIPAIS ASSOCIAGOES - BIOECONOMIA

90 394 17

SUSTENTABILIDADE GERAGCAO DE RENDA USO CONSCIENTE
E ECONOMIA DE RESIDUOS

Uso de recursos naturais Modelo econémico Redugéo, reuso e

sem degradar o meio a partir de recursos naturais. reciclagem. associag&o

ambiente. a reciclagem, reutilizag&o
de materiais e redugao
de residuos.

C4. Vocé conhece o conceito de “Bioeconomia™? | Base: 1038 casos.
C5. Em poucas palavras, o que vocé entende por “Bioeconomia”? Base: 730 casos | Respondida por quem conhece muito bem + conhece bem + conhece superficialmente



O maior conhecimento
de bioeconomia esta
NnOSs mais jovens, de
classes mais altas,

com maior escolaridade
e nas reqgioes Nordeste
e Centro-Oeste

ASSOBIO A CONEXAO COM BIOECONOMIA

CONHECIMENTO EM BIOECONOMIA (por grupo demogréfico)

54 22

CLASSE SOCIAL

459 39 Sl

Classe A Classe B Classe C

ESCOLARIDADE

REGIAO

41,

31 |29 |28

Sudeste

Nordeste

Bl. Gostarfamos de saber mais sobre vocé. Quantos anos vocé tem? | B3. Em que estado vocé reside atualmente? | B4. Vamos falar sobre renda mensal. Quanto, aproximadamente, é... |



As pessoas que
declaram conhecer
bioeconomia tambem
reconhecem

maior proximidade
entre Amazonia

e sustentabilidade.

52 ASSOBIO A CONEXAO COM BIOECONOMIA

RELAQAO COM A AMAZ()NIA CONCORDAM OU CONCORDAM TOTALMENTE QUE A AMAZONIA...

099

CONHECEM

Mostra como é possivel viver
o de forma mais sustentavel, equilibrada
/0 e conectada com a natureza

[Vs 79% total da amostra]

Representa o futuro da
[ inovagao e tecnologia sustentavel
/0 [vs 72% total da amostra]

A AMAZONIA

[vs 35% total da amostra]
E um lugar com grandes
0y cidades urbanizadas
/O [vs 35% total da amostra]

RELAQAO COM A AMAZ()NIA CONCORDAM OU CONCORDAM TOTALMENTE QUE...

Consumir produtos sustentdveis me
faz sentir identificado(a) com uma
o o/ I i
/ © causaco etiva

[vs 75% total da amostra]
FREQUENTEMENTE

COMPRAM

PRODUTOS
SUSTENTAVEIS

[vs 60% total da amostra]

Priorizo marcas que demonstram
0O/ Preocupagéo genuinacom
/0 sustentabilidade

[vs 71% total da amostra ]

D5. De a5, o quanto vocé acredita conhecer sobre a Amazonia? Sendo 1“Ndo conhego” e 5, “Tenho conhecimento total”. Consideramos como “desconhece” a Amazdnia quem indicou
entre1-3. D9. Emrelagdo a Amazonia, 0 quanto vocé concorda com as alternativas abaixo? | C12. Considerando todas as suas compras (alimentagéo, higiene, vestuério, casa etc.), com

que frequéncia vocé opta por produtos sustentaveis? | Cl6. Agora, gostariamos de conhecer sua opinigo sobre sustentabilidade. O quanto vocé concorda com cada uma das frases
abaixo? | Base: 727 casos.
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Como a bioeconomia
ndo integra o repertorio
brasileiro, mapeamos

as percepcoes gerais
sobre desenvolvimento
economico da Amazonia
- de forma tangencial

e segmentada.

Para avaliar como o brasileiro assimila conceitos e atributos da economia,
decompomos a analise em trés etapas:

ASSOBIO A CONEXAO COM BIOECONOMIA

Como ponto de partida,
procuramos entender o que
o brasileiro associa quando
pensa em intervengdo
econdmica na Amazbnia.

Depois, avaliamos a
concordancia de frases
que transmitem ideias de
equilibro entre economia
e sustentabilidade,
tangibilizando o conceito
de bioeconomia.

Por fim, entendemos se a
populagao considera que o
incentivo ao consumo de
produtos amazonicos é mais
benéfico do que prejudicial,
avaliando os impactos
positivos e negativos.



CONCORDAM OU CONCORDAM TOTALMENTE...

Em um primeiro
momento, os brasileiros 8
colocam a regido em e
uma posicao’intocavel”, [tk
como forma de evitar
OS @avancos da
destruicao da floresta.

Diante da grandeza da Amazoénia e buscando manter o

“bem maior do Brasil”, brasileiros tendem a enxergar o
afastamento completo e a minima interferéncia como caminho
para preservacdo. Essa mentalidade faz as pessoas terem
receio de interferirem na regido: acreditam que quanto menos
agirem sobre a Amazoénia, melhor.

87

[A Amazodnia] esta sendo
destruida pelo desmatamento
e exploragdo

ASSOBIO A CONEXAO COM BIOECONOMIA D9. Em relagdo a Amazonia, o quanto vocé concorda com as alternativas abaixo? | Base: 1038 casos



Q uan d Oe St i MU I 3 d 0S ’ G AN T . .

oS brasileiros acreditam
que e possivel conciliar 83

Consumir produtos

desenvolvimento syt sura o

comunidades locais.

82

E possivel desenvolver
economicamente a
Amazbnia sem destruir
a floresta.

68

dos brasileiros acreditam
que o incentivo ao
consumo de produtos

amazonicos seria mais
benéfico do que
prejudicial para a regiao

economico e
sustentabilidade.

- E9. Considerando sua vis&o sobre sustentabilidade, economia e Amazdnia, como vocé acredita que o incentivo ao consumo de produtos amazonicos impactaria a regido? |
ASSOBIO A CONEXAO COM BIOECONOMIA E10. Quais principais aspectos positivos vocé acredita que o incentivo ao consumo de produtos amazdnico pode trazer para a regido? Selecione até duas alternativas . Base: 1038 casos.



S3o econdmicos os
principais aspectos
positivos visualizados
pelos brasileiros no
incentivo de produtos
amazonicos.

Apesar dos aspectos econémicos serem mais relevantes
(como geracédo renda para a regido e desenvolvimento
sustentavel), o reconhecimento e crescimento da visibilidade
da regido via valorizacdo da biodiversidade e dos
conhecimentos tradicionais também séo relevantes.

ASSOBIO A CONEXAO COM BIOECONOMIA

ASPECTOS POSITIVOS QUE O INVENTIVO AO CONSUMO DE PRODUTOS AMAZONICOS PODERIA TRAZER PARA A REGIAO

Geraria renda para a regiéo

Divulgaria a riqueza da
biodiversidade amazdnica

Desenvolveria a regidao
de forma sustentavel

Valorizaria os produtos
e conhecimentos tradicionais

Ajudar a preservar a floresta

Contribui para reduzir os
efeitos das mudangas climaticas

A regi&o ja € um polo tecnoldgico
e precisa de incentivos

E10. Quais principais aspectos positivos vocé acredita que o incentivo ao consumo de produtos amazonico pode trazer para a regido? Selecione até duas alternativas . Base: 1038 casos.



INTERESSE EM CONSUMIR PRODUTOS DA SOCIOBIOECONOMIA AMAZONICA

Quando apresentamos

O Conceito de 7 3 DOS BRASILEIROS DECLARAM

. . . o/ INTERESSE EM CONSUMIR PRODUTOS
sociobioeconomia /o DA SOCIOBIOECONOMIA AMAZONICA
amazonica, oS
brasileiros apresentam a2, 131, 50, 15,
alto interesse
NO CONSUMO
dos produtos

S

Nada interessado

CONCEITO DE SOCIOBIOECONOMIA AVALIADO

Negdcios da Sociobioeconomia s&o atividades
econdmicas que geram empregos e renda na
Amazbnia - envolvendo povos tradicionais,
agricultores e populag&o urbana. Ao mesmo
tempo que respeitam as culturas locais e a
biodiversidade, mantendo as florestas vivas e seus
beneficios para a sociedade e o meio ambiente..

F1. Com base no conceito de bioeconomia apresentado, em uma escala de1a 5, sendo 1 nenhum interesse e 5 muito interessado, qual seu nivel de interesse
em consumir provenientes da sociobioeconomia amazonica? | Base: 1038 casos

ASSOBIO A CONEXAO COM BIOECONOMIA
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O interesse no
consumo se da tanto

por beneficio proprio,

quanto para a regiao
amazonica.

Apesar de “Possibilidade de produtos mais naturais

e sustentaveis” ser o principal atrativo no consumo de
produtos amazoénicos, sabemos que quando estimulada, a
sustentabilidade aparece como atributo relevante e
importante no discurso, mas compreendemaos que ndo € um
atributo que direciona a decis&do compra dos brasileiros na
pratica.

Conforme vimos CRITERIOS MAIS IMPORTANTES NA COMPRA
nocapitulo3,a

sustentabilidade ndo i
€ um critério de compra 1' Qua“dade
relevante para o brasileiro.

Preco

Marca

Disponibilidade / Facil de encontrar

Aparéncia / Design

Procedéncia / Origem

Sustentdvel / Ecologico

| N o 9 A o

Recomendacéo de terceiros

ASSOBIO A CONEXAO COM BIOECONOMIA

O QUE MAIS ATRAINO CONSUMO DE PRODUTOS
DA SOCIOBIOECONOMIA AMAZONICA

Possibilidade de produtos mais
naturais e sustentaveis

Valorizag&o da biodiversidade
brasileira

Apoio as comunidades locais
da Amazdbnia

Geragdo de empregos e renda
na regiéo

Tornar a Amazdnia exemplo de
ciéncia e tecnologia no mundo

Uso de tecnologia para solugées
sustentaveis

F2. O que mais te atrai no consumo de produtos da sociobioeconomia amazoénica? Selecione até 2 alternativas. | Base: 973 casos

CENARIOS QUE TERIA MAIOR INTERESSE EM CONSUMIR

Beneficios especificos, pelas
propriedades funcionais

Apoio a causas ambientais

Uso pessoal no dia a dia

Curiosidade e experimentagéo

F6. Em quais cendrios vocé teria maior interesse em consumir produtos da sociobioeconomia amazoénica? Selecione até 3 alternativas. Base: 1038 casos



Existe uma protecao
institiva: o incentivo
a0 CoNsSuUMo requer
fiscalizacao. A
vigilancia é essencial
para o brasileiro

se sentir sequro

a0 comprar.

59 ASSOBIO A CONEXAO COM BIOECONOMIA

ASPECTOS NEGATIVOS QUE O INCENTIVO AO CONSUMO DE
PRODUTOS PODERIA TRAZER PARA AREGIAO

Nao ha fiscalizagdo
suficiente para garantir
praticas corretas

Pode incentivar atividades
ilegais na regido

N&o ha garantia de que
o dinheiro chegaria as
comunidades

Iria incentivar a
exploragéo e destruicdo
da floresta

Exploraria as
comunidades locais de
forma injusta

A floresta deveria ser
intocada para ser
completamente
preservada

@ NECESSIDADES PARA QUE O INCENTIVO FOSSE BENEFICIO

Ter fiscalizagéo e controle
ambiental rigorosos

Ter transparéncia sobre
0 processo produtivo

Garantir que a populagdo
seja beneficiada

Ter certificagéo
ambiental dos produtos

Usar apenas métodos
sustentaveis para
producdo

Envolver povos indigenas
e comunidade
tradicionais nas decisbes

ETl. Quais principais aspectos negativos vocé acredita que o incentivo ao consumo de produtos amazonicos poderia trazer para a regido? Selecione até duas alternativas. | Base: 1038
casos | E12. Para que o incentivo fosse benéfico para a regigo, na sua vis&o, o que seria altamente necessario no processo de produgéo dos produtos amazoénicos? Selecione até 2
alternativas. | Base: 1038
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COMO RESULTADO

Apesar da baixa familiaridade com o
conceito, o brasileiro vé potencial para
alinhar desenvolvimento econémico e
preservacao, fomentando um cenario
positivo para fortalecimento e incentivo
da bioeconomia.

ASSOBIO A CONEXAO COM BIOECONOMIA



OJ.

O CONSUMO
DE PRODUTOS
AMAZONICOS
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Apesar da frequéncia
relativamente baixa,
brasileiros possuem
familiaridade com o
consumo de produtos
amazonicos.

N&o seise ja
consumi ou ndo

CONSOMEM
FREQUENTEMENTE
PRODUTOS AMAZONICOS

E6. E vocé ja consome produtos de origem amazonica? Base: 1038 casos




PUACU BRCURI CASTANHA-DO-PARA CASTAN
MANICOBA TACACA ARROZ PARAEN]

AS, O QUE
GAS SEMENTY'S PEDRAS NATU AO P R O D U T O S



ASSOCIACAO A PRODUTOS AMAZONICOS

[ ] ~
A associacao
é ingredientes da E produzido na Amazénia
o A / o 7/
reglao e Intrlnse.ca’ Ha um forte interesse pelo que
- . . 3 original da A Onia. E
invocando a ideia e o e
d e O r i i n a I i d a d e saberes e experién(cj;iaf qgfl .
g carregam a marca do territério
d e S S e S p r O d U t O S N E mais natural e menos Szzigigzssi;eggﬁlégoo autentieo

ORIGINALIDADE

e despertam encantamento
industrializado

Pode ter origem na
desmatamento ou exploragdo

Representa o Brasil de verdade

¢¢ Eu aqhq qge volto a‘|n8|st|r na gugstao £ produzido em processos
da originalidade: coisas que so existem menos agressivos ao meio
na Amazonia, que ndo se encontram em ambiente
nenhum outro lugar.

PESQUISA QUALITATIVA

Apoia as comunidades locais/

tém impacto positivo na regido

R E3. O que vocé associa a Produtos Amazonicos? Selecione até 3 alternativas. | Base: 1038 casos. Outras respostas: E tradicionalmente consumido por guem mora na Amazénia (18%); E
ASSOBIO O CONSUMO DOS PRODUTOS AMAZONICOS produzido com maior ateng&o/carinho aos detalhes (16%); Temingredientes com caracteristicas unicas (ex propriedades, beneficios) (10%)
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Além da origem
geografica,

a naturalidade
tambem e um

atributo muito forte.

ASSOBIO

(113

Os produtos nédo déo reacao,
ndo causam irritacdo. Sao

produtos mais leves e naturais.

PESQUISA QUALITATIVA

O CONSUMO DOS PRODUTOS AMAZONICOS

ASSOCIACAO A PRODUTOS AMAZONICOS

E produzido na Amazénia

E feito com ingredientes que

sd existem na Amazodnia

E mais natural e menos
industrializado

Pode ter origem na
desmatamento ou exploragdo

Representa o Brasil de verdade

E produzido em processos
menos agressivos ao meio
ambiente

Apoia as comunidades locais/

tém impacto positivo na regido

E3. O que vocé associa a Produtos Amazénicos? Selecione até 3 alternativas. | Base: 1038 casos. Outras respostas: E tradicionalmente consumido por quem mora na Amazénia (18%);

NATURALIDADE

Incorporando aspectos de

Sua produgédo e composigao,
0s brasileiros associam os
produtos amazdnicos a pouca
interferéncia de industrializagédo
ou ingredientes toxicos.

SER NATURAL E O PRINCIPAL
MOTIVO DE CONSUMIR PRODUTOS
AMAZONICOS (56%).

E produzido com maior atengao/carinho aos detalhes (16%); Tem ingredientes com caracteristicas Uinicas (ex propriedades, beneficios) (10%)
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A naturalidade e originalidade
se apresentam nos
ingredientes. Seja em
cosmeticos ou alimentacao,

PRATOS TfP!COS
sdo as duas frentes que mais INGREDIENTES - ihess s enasanene
se destacam na associacdo AMAZONICOS
d Amazonia, quando se trata 20 mihGes de engajamento
de busca organica do JAMBU g  RAZAOENGAANENTOROST 0S5
brasileiro. 3K

BACABA
335K .
COSMETICOS
CASTANHA AGA( 200 mil
DO PARA H o mﬁiées de engajamento
365K de engajamento . ENGAJAMENTO 2,2%
RAZAO ENGAJAMENTO/POST 0,82
TAPEREBA —.
373K
PUPUNHA ' ‘__ e
427K 1,9M
TUCUPI ‘ ‘
431K CUPUACU
1,O0M

ASSOBIO O CONSUMO DOS PRODUTOS AMAZONICOS

FONTE Mengdes por Amazonia —

Recorte: jun. 2023 ajul 2025.



Com isso, as cateqgorias de
alimentacdo e cosmeético se
destacam pelo alto consumo
e interesse dos brasileiros,
enquanto moda, design e
artesanato engajam menos

Categorias que chamam atengéo pela
originalidade, uso de materiais
naturais e produgdo manual, mas
enfrentam barreiras pela visdo de uma
estética regional que ndo se conecta
com 0s gostos pessoais.

MODA E DESIGN ARTESANATO

194 34

62 725

Categorias em que o carater natural funciona como indicador de
qualidade superior. Além disso, o elo entre ingredientes regionais
amplificam a promessa de beneficios exclusivos e despertam

a curiosidade da experimentacao.

81- 80

BEM-ESTAR COSMETICOS ALIMENTAGAO

28

46- 725

84-.

- MENOR INTERESSE

67 ASSOBIO O CONSUMO DOS PRODUTOS AMAZONICOS

E6. Quais produtos da Amazoénia vocé consome? | F4. De1a 5, qual seu nivel de interesse em consumir produtos
da sociobioeconomia amazonica das seguintes categorias? Sendo1“Néo tenho interesse” e 5 “Tenho total interesse”
| Base: 1038 casos.

+ MAIOR INTERESSE

LEGENDA

CONSUMO ATUAL
INTERESSE EM CONSUMIR



Dentro desse contexto,

das marcas mais associadas

a Amazonia pertencem as
categorias de alimentacao

e cosmeéticos — principalmente
pelo uso de ingredientes
regionais.

ASSOBIO O CONSUMO DOS PRODUTOS AMAZONICOS

MARCAS MAIS ASSOCIAAS A AMAZONIA
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A naturalidade e o principal
motivador para o consumo
de produtos amazonicos
(S6%), sequido do apoio

d economia sustentavel,
beneficios diferenciados

e exploracao pela
curiosidade.

¢¢ Eu gostaria de experimentar alguma fruta
que so existe na Amazoénia, que eu ndo
encontro aqui no Sul. Ter essa experiéncia
Unica da diversidade local, algo que so
qguem mora la conhece.

Comyprar produto amazoénico € bom
se a gente pensar em coisas produzidas
de forma sustentavel.

PESQUISA QUALITATIVA

ASSOBIO O CONSUMO DOS PRODUTOS AMAZONICOS

MOTIVOS PARA CONSUMIR PRODUTOS AMAZONICOS

5 6 0/ S&o produtos naturais
o
Quero apoiar a economia
% sustentavel da regido
3 3 o Sao0 produtos de melhor
ualidade
o ©

ATIVOS EFICAZES PARA
BENEFICIOS FUNCIONAIS

o Experimentar
/o sabores/ingredientes exdticos
3 1 o Propriedades medicinais
Yo

EXPLORACAO
PELA CURIOSIDADE

E uma maneira de
0/ preservar a Amazdnia
(]
o Curiosidade
2 8 Yo
1 1 o/ Comprei para presentear
o

1 O o/ Comprei em uma viagem
o

E7. E quais motivos levaram vocé a consumir produtos amazonicos? Selecione até 3 alternativas | Base: 587 casos
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Entre as barreiras para o
consumo de produtos
amazonicos, @ auséncia de
conhecimento € o principal
fator: seja por logistica,
seja por informacao.

¢¢ Sei que a longo prazo um produto natural &
melhor que um industrializado, mas n&o levo
isso tanto na importéncia por conta de
preco ser maior. Eu procuro o que se
encaixa na minha realidade

Tem coisa que a gente esta consumindo
que a gente nem sabe que vem de 18
[da Amazonial.

PESQUISA QUALITATIVA

ASSOBIO O CONSUMO DOS PRODUTOS AMAZONICOS

MOTIVOS PARANAO CONSUMIR PRODUTOS AMAZONICOS

BAIXA
ACESSIBILIDADE

5 4 o N&o encontro esses
rodutos onde moro
b °
3 4 o N&o sei identificar
rodutos amazoénicos
b °

FALTADE _
INFORMACAO

8 o N&o conhego produtos |
amazonicos
2 %o
4 o Dificuldade em confiar que a
renda vai para comunidades
2 %o ;
2 2 0/ Sa0 produtos mais caros
o
Dificuldade em confiar na origem
% amazodnica desses produtos

Sempre compro as mesmas
% marcas,/produtos

1 4o Pode intensificar a
exploragdo da regido
/o plorag 9

E8. E por quais motivos vocé ndo consome produtos amazoénicos? Selecione até 3 alternativas. | Base: 359 casos.



Al

Mas o ceticismo também

e uma forte barreira: existe
grande desconfianca dos
produtos, seja da producao,
origem ou destinacdao dos
recursos finais.

¢¢ Tem muito marketing verde que €
exploratorio, € uma maquiagem pra vender.
A gente precisa pesquisar se de fato esta
consumindo algo que vai ajudar ou que so
vai massagear um pouco a nossa culpa.

PESQUISA QUALITATIVA

ASSOBIO O CONSUMO DOS PRODUTOS AMAZONICOS

MOTIVOS PARANAO CONSUMIR PRODUTOS AMAZONICOS

5 4 o N&o encontro esses
rodutos onde moro
Yo °

3 4 o N&o seiidentificar
rodutos amazoénicos
o °
8 o N&o conhego produtos
amazonicos
2 Yo
4 o Dificuldade em confiar que a
renda vai para comunidades
2 Yo :
2 2 0/ Sa0 produtos mais caros
o
Dificuldade em confiar na origem
0/ amazodnica desses produtos
o
Sempre compro as mesmas
0/ marcas,/produtos
(<]
1 4 o Pode intensificar a
exploragdo da regiéo
/o plorag 9

E8. E por quais motivos vocé ndo consome produtos amazoénicos? Selecione até 3 alternativas. | Base: 359 casos.

CETICISMOE
DESCONFIANCA
ASSOCIADAS AO
GREENWASHING
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O consumo de produtos
amazonicos € indissociavel
da responsabilidade
ambiental. Assim, selos e
certificacoes sao de
extrema importancia para
O consumidor.

CONCORDA OU CONCORDA TOTALMENTE
84% Selos e certificagdes sdo importantes para garantir
a origem e a responsabilidade dos produtos amazonicos.

1 Dependendo do produto que voceé ta
comprando, vocé pode incentivar a
exploracdo daquele material, por isso
€ importante saber a procedéncia daquele
produto pra saber isso.

PESQUISA QUALITATIVA

ASSOBIO O CONSUMO DOS PRODUTOS AMAZONICOS

INFORMACOES QUE FARIA CONFIAR MAIS EM UM PRODUTO VINDO DA AMAZONIA

26 39,

Certificag&o de origem Ter uma campanha clara
sobre sustentabilidade

32% 29,

Saber que beneficia Saber quem produziu
comunidades locais

E13. Considere a embalagem de um produto amazénico: qual informag&o ou caracteristica faria vocé confiar mais em um produto vindo da Amazénia? Selecione até duas alternativas.
| Base: 1038 casos.
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COMO RESULTADO

E preciso fortalecer os motivadores,
relacionados as vantagens exclusivas
concedidas pela naturalidade e originalidade.
Além disso, as barreiras podem ser reduzidas
via selos e certificacdes, que disseminam
informacado e responsabilidade ambiental.

ASSOBIO OS SIGNIFICADOS DO IMAGINARIO DA AMAZONIA
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CONCLUSAO

ASSOBIO

O QUE O BRASIL PENSA DA AMAZONIA

A grande oportunidade identificada esta em
reposicionar a Amazdnia e sua bioeconomia
como parte ativa da identidade e do futuro
do Brasil. Isso significa mostrar que a floresta
como um territério de inovagéo, cultura e
CONSUMO responsavel, capaz de gerar
desenvolvimento econdmico, orgulho nacional
e preservacdo ambiental.

O estudo revela que a relagéo dos
brasileiros com a Amazdnia € marcada pelo
distanciamento: entre o ideal ludico e o
destino fatal, permanecem os esteredtipos
generalizantes que mantém a regido afastada
da realidade cotidiana. Nesse sentido, a
principal implicag&o € a necessidade de
atualizar o imaginario da Amazonia,
projetando-a como um espago inovador,
contemporaneo e presente na vida dos
brasileiros.

Articular codigos ja consolidados sobre a
Amazbnia (natureza, orgulho nacional,
ancestralidade) com dimensdes emergentes
(inovagao, festividade, urbanidade) representa
uma oportunidade de revisar e expandir 0
imaginario da regido, consolidando-a como
um territorio culturalmente vibrante e
economicamente estratégico. Nesse cenario,
a bioeconomia surge como conceito
promissor, capaz de transformar narrativas e
aproximar a Amazdnia do cotidiano do pais.

Embora ainda seja um termo distante do
repertorio popular, os valores associados a
bioeconomia sdo amplamente reconhecidos:
o brasileiro acredita que é possivel alinhar
desenvolvimento econdmico e preservagéo
ambiental. Isso abre espago para fomentar a
bioeconomia como plataforma de agéo,
comunicando de forma acessivel que
consumir produtos amazdnicos fortalece
comunidades, gera renda e preserva a floresta.

Esse discurso precisa estar conectado a
atributos funcionais, estéticos e emocionais
— como qualidade, beneficios tangiveis e
design — para gerar desejo genuino e
engajamento continuo.

Valorizar naturalidade e a originalidade,
fortemente associadas aos produtos
amazonicos, € um fio narrativo poderoso
para gerar desejo de compra — mais que a
sustentabilidade por si s6. Os consumidores
buscam experiéncias auténticas que
despertem curiosidade e encantamento, mas
também precisam da confianga de que a
producdo n&o seja danosa ao meio ambiente.
Por isso, transparéncia, selos e certificagdes
tornam-se fundamentais para legitimar a
compra como consciente e responsavel.
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ASSOBIO

O QUE O BRASIL PENSA DA AMAZONIA

Este projeto contou com a participagdo
dedicada de diferentes profissionais
da Assobio, FutureBrand e Timelens.
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